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Od momentu, gdy wiosng 2010
roku, mieszkaiicy Miasteczka Wi-
lancw usuneli setki spontanicznie
zamontowanych, zasmiecajgcych
osiedle tablic reklamowych, sytu-
acja zwigzana z obecnoscig niele-
galnych, straszgcych w przestrze-
ni publicznej reklam mozna po-
wiedziec unormowala sie. Nadal
jednak tu i owdzie, mozna spo-
tkac pojedyncze reklamy przede
wszystkim dzigki kilku dewelope-
rom, ktorzy weigz nie zdajg sobie
sprawy, jak niemile widziane sq
tu billboardy z ,,gorgcymi wy-
przedazami” i wielkimi rabatami
na mieszkania, podczas gdy wielu
z nas kupowalo je dwa lata temu
za duzo wieksze pienigdze. Gene-
ralnie, niska cena jest najbardziej
desperackg formg marketingu i
jest stosowana w ostatecznosci.
Jest to tym bardziej niewlasciwe
ze wzgledu na dobrg reputacje,
jakg przywrécono Miasteczku Wi-
lanow w ciggu ostatnich dwdch
lat, jak i z uwagi na fakt, ze naj-
lepszym marketingiem jest spel-
nienie oczekiwar obecnych
mieszkarcow osiedla. Wolalbym
gdyby ci sami deweloperzy rywa-
lizowali miedzy sobg demonstru-
jac wysokq jakosé swych produk-
tow i pokazujgc pigkng zielen a
nie niskq ceng i metraze jak za
czasow komunizmu.
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W SIECI ZNAKOW

Dobrg wiadomodcig jest to, ze w przeciwierstwie do niejasne] sytuacji w przesziodci,
te | wszystkie inne billboardy w naszej dzielnicy s3 teraz ewidentnie nielegalne, po-
niewaz znajdujg sie w obrebie Wilanowskiego Parku Kulturowego, ktory od 29 mar-
ca tego roku zostal objety dodatkowa ochrong (uchwala Rady Miasta). Pozostaje nam
wiec trzymad keluki, aby Urzad Dzielnicy wspdlnie z innymi wiadnymi podmiotami
sprawnie rozwigzal te kwestie | uwolnil nas od wszedobylskiej powracajacej to t, to
tam, reklamy. Przytoczg chocby widziany ostatnio baner nowej placdwki dia najmiod-
szych, ktdra w nazwie nawigzuje do mojej macierzyste| uczelni, Chod to niezwykle
potrzebna inicjatywa i zycze im powodzenia to lepiej by bylo gdyby informacja o tym
1 podobnych przedsigwzieciach nie znajdowala si¢ na osiedlu w takiej formie

Opcja zero

Wielokrotnie, gdy poruszany jest temat reklam, przytaczam przyklad Sao Paulo, w
ktdrym pied lat temu wprowadzono zakaz umieszczania jakichkohwiek billboarddw w
przestrzeni publicznej a takze ograniczono oznakowanie na budynkach do niewielkie-
20 procentu powierzchni elewacyl. Reklamy zostaly okredlone jako .zanieczyszczenie
wizualne®, wigc ratusz oglosil prawo do .czystego miasta®. Dodajmy, iz miasto to li-
czy okolo dwunastu miliondw mieszkancow, Oczywiscie larum podniest reklamiarze,
ze to lamanie prawa do swobody wypowiedz, ze ubedzie miejsc pracy, ze to atak
na gospodarke rynkowa. |ednak burmistrz miasta Gilberto Kassab tlumaczyl, ze w
Sao Paulo mie ma wystarczajaee) iloda Srodkdw, by sprawdzad, co stanelo lub zawisto
na ulicach legalnie, a co nie, dlatego wiadze miasta przyjely opge .zero” - usungd
wszystko, gdyz sytuacja wymknela sie im spod kontroll, | tak z dnia na dzien 2 krajo-
brazu miasta zniknglo ok. |3 tys. billboardow. W wyniku tych dzalan po plerwsze
dostrzec mozna wreszcie architekture wielu dotad zakrytych budynkdw, do tego
spadia ilos¢ graffiti, poprawiona zostala kondycja fasad. Nowe podejicie do zagospo-
darowania przestrzeni w miescie umozliwilo wdrozenie cekawych pomysiow | nie-
znanych dotad form promocji, takich, ktére nie zaburzajg ladu wizualnego. Reklamo-
dawey na przyklad w zamian za utrzymanie znajdujgoych sie wazdluz ulic miejskich te-
rendw zielonych otrzymujg niewielkich rozmiaréw (ok. 20x60 cm) standardowe ta-
bliczki z nazwq 1 profilem dzialainoda. Co wiece), w wyniku tego firmy walcza o pray-
wile] utrzymania zieleni publicznej! Tego typu pozytywna reklama nabiera dodatko-
wego wymiaru i zapada w pamieci bardziej niz najbardzie] wyszukany billboard. Ini-
cjatywe poparlo ponad 70% obywateli.

- Z dnia na dzien

W publicznef

Sprzedam bezposrednio

A jak brazyligki przykiad ma sie do zwisajgcych u nas z balkondw banerdw typu .na
sprzedaz”, ktorych wprawdzie ostatnio widzl sie mniej, jednak mam wrazenie, ze 53
one za to wiekszych rozmiardw. Otz w Sao Paulo hasla .na sprzedaz” czy .na wy-
najem” nie majg prawa pojawic sie na zewnatrz budynku, Zamiast tego, przy wejiciu

do klatki, male uporzad-

kowane plakietk, zwykle |
ckolo 10x20 cm, ele- ‘l 100m

gancko informujg, ze

Mata Czarna W

mieszkanie jest do sprze-

wymi informaciami i da-

SR pchin ‘!Qmm POLNORD biuro sprzedazy W

nymi kontaktowymi.

Gdyby taka metode infor-

mowania o mozliwoiciach nabycia lokali
wdrozyc u nas, po pierwsze poprawiloby to
estetykg osiedla, po drugie wplyngloby po-
Zytywnie na postrzeganie wartosd tutejszych
nieruchomosci zardwno przez sprzedaja-
cych jak i zanteresowanych kupnem.

Potrzeba widocznosci

Billboardy sg troche jak anteny sateltarne,
im wiece| ich mozna zobaczyd w danym
miejscu, tym ubozsze | nudniejsze sie ono
wydaje. O ile nie jested na Times Square lub
Shibuya (Tokio), gdzie reklama jest podnie-
siona do rangi sztuki, to w mojej opinii
Jmnigj znaczy wiece]". Jednak moje obawy
ida jednoczednie w kierunku coraz liczniej-
szych lokalnych firm, ktore pomagajg utrzy
mac nasz3 spolecznosd wygodng, dynamicz-
ng | bezpieczng. Wiele z nich znamy | sq juz
ugruntowane, jednak s3 | takie, ktdre do
piera sie pojawily 1 w naturalny
sposab potrzebug widoczno-
S, W ciggu ostatnich dwach
lat oméwiliémy z lokalnymi /§
wiladzami szereg rozwia-
zan, ktore - mam na-
dziejg - zostang wkritce
w mniejszym lub wigk-
SZym Stopnil wprowa-
dzone.
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Jednym z pomysléw jest
wprowadzenie wyznaczonych "8
slupéw, kdre dalyby mozlnwoéd T
montazu znakow kierunkowych do skle-
pow, ustug czy restaurag)i w obrebie osiedla
— np. w ramach Miejskiego Systemu Infor-
macji. Ten rodzaj sypnalizacji jest juz po-
wszechny w centrum Warszawy, ale jest za-
rezerwowany dla nazw miejsc publicznych,
urzeddw i budynkdw kulturalnych. Dlatego
uwazamy, ze dobrze by bylo polaczy¢ jedno
z drugim | umozliwic widocznodd w tak
uporzadkowane| formie takze malym bizne-
sam oraz deweloperom, Chieliby$my za-
proponowat altermatywny schemat kolorow
w stosunku do oznaczen warszawskich

(patrz ilustracja — preyp.red) aby nie byl on
mylony z oznakowaniem prywatnych pod-
miotéw dzielacych ten sam slup. Od ka-
zdego prywatnego ,drogowskazu® doda-
nego do slupa gléwnego powinna by¢ nali-
czana oplata a ta - iealnie - zasila¢ budzet
dzielnicy 1 byé wykorzystana na utrzymanie
zieleni publicznej.

Miejednokrotnie dobrym rozwigzaniem za-
akcentowania istnienia lokalnego biznesu sg
takre skladane, tymeczasowe tabliczki, ktdre
pojawiaja sle tu | dwdzie na naszym osie-
diu. Powinny mied one jednak standardo-
wy rozmiar i by¢ uzywane w godzinach
pracy reklarnowanego sklepu lub ustugj,

podczas gdy po pracy powinny byc chowa-

ne do wewngtrz.

Brakujace oznaczenia

= Pozostaje takze kwestia zna-
. kéw, kidrych nie ma w

. naszej przestrzeni a

N byc powinny, Naj-
\, bardzie| oczywi-

\ stym dla minie jest
brak znakéw
ograniczajgcych
predkoéa do 50
'/ kr/h przy Al Rze-
'/ czypospolite]. Niby
7 lazdy wie, ze ograni-
P czenie jest, jednak wielu
="z mieszkajgcych tu lub prze-

- F;ezdia]qc;rc h tedy osdb traktuje te

ulice niczym ,drag strip”. Niestety skrzyzo-
waanie Al. RP z Osig Krolewska juz kwalifi-
kuje sie na .czarmy punkt” | kazdy kto tu
mieszka wie o czym mowie. Sytuacja ta
wymaga natychmiastowego dzialania gdyz
riedopuszezalnym jest, aby samachody
przejezdzaly przez tak gesto zaludniony
obszar, z tak duza lodcia dzed, z predko-
écig nigjednokrotnie grubo przewyzszajaca
100 km/h. Obawiam sig, ze obok znakdw
bedg musialy pojawic sig tez radary. Warto
dodad, iz w obrebie dzielnicy Wilandw,

'}Xl Batida

:meedﬁ%em’s /Auézt{cbx/rm

Swigtynia Opatrznosci Boie)
Temple of Providence

Al. Rzeczypospolite]

700m

ul. Ks. Prym. A. Hlonda 700m

przy ul. Rosochatej, gdzie ruch jest znikomy, w miej-
scu przejazdu przez Jezioro Lisowskie radar stoi. Tym
bardziej, wigc powinien sie on znalezd we wspo-
mnianej wezedniej lokalizacji by zapobiec kolejnym,
tragicznym w skutkach, wypadkom.

Przestrzen publiczng nalezy takze uzupelnic w mapy
sluzace orientac)l. Jak na razie nie ma ich tu, poza
jedng, ktdra stoi u zbiegu ul, Kimezaka z Kiedlowskie-
£0 | wymaga aktualizacj.. Tego rodzaju, podéwietlane
nosniki informacyjne powinny byc zlokalizowane w
kluczowych punktach Miasteczka, podobnie jak dzieje
sie to w innych czedaiach Warszawy. Ponadto obecne
na osiedlu plastkowe okraglaki, shuzace za przestrzen
do rozwieszania plakatdw rowniez nalezaloby zasty-
pic docelowa | godng propozycja — jak chocby te,
ktdre znajduja sie w Al Ujazdowskich.

Reklama wirtualna

Wreszcie nalezy wspomnied © tym, co jest oczywiste
1 €0 bylo zalecane juz 10 lat temmu, kiedy firma infor-
matyczna byla wilatacelern dzialek, na ktdrych po-
wistalo Miasteczko Wilandw, a mianowicie: publiczna
sied wi-fi dia calego osiedla. Jest to dosé powszechnie
stosowane rozwigzanie w dzielnicach i| miastach na

calym $wiecie, a w kampusach uniwersyteckich w
USA wprowadzone ok. dziesiecu lat ternu. W MIT
na przyklad wdrozenie takiego systemu dodatkowo
zaktywizowalo | zwiekszylo bezpieczenstwo prze-
strzeni publicznych w calym kampusie. Ogdinodo-
stepna, bezprzewodowa sied internetowa powinna
2wigkszyd widocznosc | satysfakcje lokalnych rekla-
modawedw, zwlaszeza jesl mowa o dotarcu do zo-
nentowanych na nowinki technologiczne mieszkar-
cow Miasteczka. Ma dodatek z reklama elektroniczng
w nasze] sieciowe]” spolecznoscl ani mieszkancy, ani
konserwator zabytkéw, ani nikt inny nie powmnien
mie¢ zadnych problemdw a bezplatna siec dia osiedla
miggmy nadzieje jest tylko kwestig czasu! Bl

Guy C. Perry
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